[image: image1.jpg]


[image: image6.png]



以下資料由富邦媒體科技股份有限公司及其推薦證券商提供，資料若有錯誤、遺漏或虛偽不實，均由該公司及其推薦證券商負責。
以下揭露之認購價格及依據等資訊，係申請登錄興櫃公司與其推薦證券商依認購當時綜合考量各種因素後所議定。由於興櫃公司財務業務狀況及資本市場將隨時空而變動，投資人切勿以上開資訊作為投資判斷之唯一依據，務請特別注意


   認購相關資訊
   公司簡介
   主要業務項目
   最近五年度簡明損益表及申請年度截至最近月份止之自結損益表
   最近五年度簡明資產負債表
   最近三年度財務比率
公司名稱：富邦媒體科技股份有限公司 (股票代號：8454)
	輔導推薦證券商
	永豐金證券股份有限公司、元大寶來證券股份有限公司、群益金鼎證券股份有限公司

	主辦輔導券商聯絡人電話
	永豐金證券股份有限公司   陳姿亦 02-2382-3250

	註冊地國
	(外國發行人適用)

	訴訟及非訟代理人
	(外國發行人適用)


	輔導推薦證券商認購富邦媒體科技股份有限公司股票之相關資訊

	證券商名稱
	永豐金證券商
	元大寶來證券商
	群益金鼎證券商

	認購日期
	103.2.24

	認購股數（股）
	1,300,000
	100,000
	100,000

	認購占擬櫃檯買賣股份總數之比率
	1.02%
	0.08%
	0.08%

	認購價格
	158元

	認購價格之訂定
依據及方式
	富邦媒體公司之營業項目係以電視購物、網路購物、型錄郵購以及實體藥妝店等通路以從事各項商品之買賣。股票價值的評估方法有很多種，各種方法皆有其優缺點，評估之結果亦有所差異。目前證券投資分析常用之股票評價方法主要包括市價法如本益比法(Price/Earnings Ratio, P/E Ratio)、股價淨值比法(Price/Book Value Ratio, P/B Ratio)，透過已公開的資訊，與整體市場、產業性質相近的同業及被評價公司歷史軌跡比較，作為評價企業之價值，再根據被評價公司本身異於採樣公司之部分作折溢價之調整；成本法亦稱帳面價值法(Book Value Method)，係以帳面歷史成本資料作為公司價值評定之基礎；另現金流量折現法(Discounted Cash Flow Method, DCF)則重視公司未來營運所創造之現金流入價值。其中，成本法係以歷史成本為計算之基礎，易忽略通貨膨脹因素且無法反應資產實際之經濟價值，且深受財務報表所採行之會計原則與方法之影響，將可能低估成長型公司應有之價值；現金流量折現法下某些假設，如未來營收成長率、邊際利潤率、資本支出之假設等，在產業快速變化下對未來之預估甚難準確，使未來現金流量及加權平均資金成本更無法精確掌握，故本次輔導推薦證券商認購富邦媒體公司股票茲就市價法-本益比法進行評估。經參酌採樣同業統一超商(上市公司，股票代號：2912)、商店街 (上櫃公司，股票代號：4965)、網家(上櫃公司，股票代號：8044) 於台灣證券交易所及財團法人證券櫃檯買賣中心之本益比資訊，與上市櫃公司之大盤及貿易百貨類股以本益比法方式之評估說明如下：
單位：倍

月份

同業
102.10
102.11

102.12

平均

採樣同業
統一超商
28.96

28.15

27.68

28.26
商店街
26.70

52.08

53.29

44.02
網家
32.57

37.11

41.64

37.11
上市

大盤平均

19.18

17.54

18.04

18.25
貿易百貨類股

22.18

7.19

7.13

12.17
上櫃

大盤平均

26.23

28.19

30.24

28.22
貿易百貨類股

37.37

38.75

38.43

38.18
由上表得知，富邦媒體公司之採樣同業、上市櫃公司之大盤及貿易百貨類股於最近三個月之平均本益比約在12.17倍~44.02倍之間，若以該公司最近四季稅後純益561,668仟元及目前之股本127,858.50仟股追溯調整之每股盈餘4.39元為基礎，再依上述本益比區間計算參考，價格區間為53.43元~193.25元。富邦媒體公司此次與推薦證券商議定之興櫃認購價格為158元，主要係考量科技的發達與進步，促使消費者的生活方式以及消費型態改變，並帶動宅經濟的興起，而宅經濟的潮流推動了虛擬百貨通路的成長，故電視購物以及網路購物的業績成長便在此一潮流中受益。另，富邦媒體公司也看好人口眾多的大陸市場，目前已於北京成立富邦歌華(北京)商貿有限責任公司以致力發展大陸的電視購物市場。綜觀目前電視平台數位化與行動商務已是趨勢，宅經濟商機可再往上躍進，加上富邦媒體公司在業界已建立良好的口碑，故考量現行興櫃股票之價格、流通性及該公司未來成長性等因素而給予35.99倍之本益比，尚屬穩健合理。



	公司簡介(公司介紹、歷史沿革、經營理念、未來展望等)


	一、公司介紹

富邦媒體科技股份有限公司(以下簡稱momo) 成立於2004年9月，目前資本額為新台幣12.78億元。股東結構包括台灣大哥大集團51%、韓國樂天集團(LOTTE)17%、東元集團16%、其他16%。momo以虛擬通路(即電視、網路及型錄等通路)為主要營收來源，銷售商品主要有美妝保養、保健食品、服飾鞋包、時尚精品、育樂休閒、居家生活及3C 家電等。隨著環境與社會的迅速變遷，宅經濟的興起推動了momo虛擬通路的成長，加上國內上網人口持續增加，更引發momo網路購物平台的另一波商機。
momo自設立以來，公司經營成就豐碩。2005年1月momo購物台正式開播，每天向全國520萬收視戶播送24小時節目。2005年5月momo購物網上線，目前為全台第三大B to C購物網；同年momo型錄創刊，目前為全台第一大購物型錄。2008年1月momo跨足實體通路，在台北市西門町開設第一家藥妝店，目前藥妝店主要分布於台北市、新北市、桃園及新竹地區。
二、歷史沿革

年   月
重    要    記    事
2004年09月
富邦媒體科技股份有限公司正式成立。董事長林福星先生，總經理林啟峰先生。
2004年11月
電視購物頻道正式命名為「富邦momo台」，斥資上億元之全數位攝影棚正式啟用，由富邦集團總裁蔡萬才先生親自主持開業典禮。
2004年12月
為推展旅遊產品，設立子公司富昇旅行社股份有限公司。
2005年01月
「富邦momo台」正式開播，向約390萬收視戶每天播送24小時購物節目。
2005年05月

momoshop網站上線，momo型錄創刊。
2005年12月

達成單月損益平衡。
為推展人身保險產品，設立子公司富立人身保險代理人股份有限公司。
2006年01月
為推展財產保險產品，設立子公司富立財產保險代理人股份有限公司。
2008年01月

跨足實體通路，首家momo藥妝店在台北市西門町開幕。

2008年07月

momo 2台及3台開播。

盈餘轉增資新台幣180,000仟元，增資後實收資本額為新台幣630,000仟元。
2008年10月

經董事會決議通過發行員工認股權憑證2,020仟股。

2009年06月
盈餘轉增資新台幣189,000仟元，增資後實收資本額為新台幣819,000仟元。
2009年11月

momo購物網躍升為全台前三大B to C購物網站。
2009年12月

全台第一家取得ISO 27001資安認證的購物台。

2010年04月
momo型錄發行量突破100萬份，為全台最大購物型錄。
2010年06月
盈餘轉增資新台幣327,600仟元，增資後實收資本額為新台幣1,146,600仟元。
2010年09月

為轉投資大陸事業，於英屬維爾京群島設立控股公司ASIAN CROWN INTERNATIONAL CO.,LTD.，之後轉投資美屬薩摩亞群島設立FORTUNE KINGDOM CORPORATION，再轉投資香港設立HONG KONG FUBON MULTIMEDIA  TECHNOLOGY CO.,LTD.。

2010年12月
執行第一次員工認股權憑證認股增資745仟股。
2011年05月
大陸子公司富邦歌華(北京)商貿有限責任公司正式成立。

2011年07月

本公司大股東-富邦金控創業投資(股)公司，將其58,857仟股之股權移轉予大富媒體科技(股)公司，最終母公司為台灣大哥大(股)公司。

2011年12月

執行第二次員工認股權憑證認股增資830仟股。
2012年07月
獲頒天下雜誌「金牌服務大賞」網路購物Top5。
盈餘轉增資新台幣116,235仟元，增資後實收資本額為新台幣1,278,585仟元。
2012年08月

momo虛擬通路會員數突破6百萬。

取得台灣宅配通股份有限公司20%股權。
2012年12月

momo購物網單月營收突破10億。

2013年06月

獲頒數位時代「數位服務標竿企業-媒體與娛樂類」第1名。
獲頒經濟部商業司「科技創新力-電子商務業」冠軍。

2013年07月

連續三年榮獲財政部國稅局「電子發票績優營業人獎」。

2013年11月

獲頒經濟部商業司「金網平台獎」購物商城類金質獎。

2013年12月

momo購物台數位HD攝影棚正式啟用。

金融監督管理委員會核准本公司股票公開發行。
三、經營理念、未來展望

· 完整通路佈局
momo電視購物結合網路、型錄及連鎖藥妝店，完整虛擬與實體通路佈局，隨時隨地提供消費者物美價廉的優質商品與服務。
· 精緻節目呈現
momo斥資2億元打造三個數位室內攝影棚和一個戶外棚，無帶化的作業系統，呈現精緻購物節目；購物專家專業詳盡的介紹各項商品，讓在家看購物頻道也能夠成為一種享受。
· 精選多元商品
momo開台以來已引進數十萬種商品，未來將強化知名品牌的導入，持續開發更多元化的商品，以提供消費者更多的選擇。
· 全年無休客服
momo客戶服務人員，定期接受專業教育訓練，免費24小時專人訂購專線，全年無休隨時提供消費者各種諮詢與服務。
momo立足台灣，也放眼國際，2011年北京富邦歌華商貿公司開始在北京地區提供電視商品銷售，2013年也繼續將商品銷售擴大到內蒙古自治區。希望憑藉在台灣的成功經驗拓展到亞洲各地，同時引領momo的供應商國際化，相信momo除了服務顧客之外也能服務供應商，將整個供應鏈帶到世界舞台。




                                                   

	主要業務項目： 

	公司所屬產業之上、中、下游結構圖：

本集團所販售之商品係向各商品供應商購入，商品供應商屬於產業供應鏈的上游，主要採購生活用品、藥妝、旅遊商品及其他商品等；而本集團所經營之各項通路包括電視購物、網路購物、型錄郵購及實體通路等，屬於產業供應鏈的中游；本集團係透過銷售管道將商品銷售予下游之會員及一般消費者。茲將產業供應鏈的上中下游關聯性表示如下圖：
      上游                中游                下游      


主要商品(服務)之銷售(提供)地區：
單位：新臺幣仟元；%

銷售區域
101年度(註)
102年度(註)
金額
比重
金額
比重
台灣地區

18,771,543
99.20%
 21,050,825
98.93%
大陸地區
151,149
0.80%
     227,452
1.07%
合計
18,922,692
100.00%
21,278,277
100.00%
註：101年度合併營業額數字係採我國財務會計準則處理；102年度合併營業額數字係採國際財務報導準則處理。



                                                                          

	最近五年度簡明損益表及申請年度截至最近月份止之自結損益表(合併)
單位：新台幣仟元                      

	年度
項目
	98年
(我國財務會計準則)
	99年
(我國財務會計準則)
	100年
(我國財務會計準則)
	101年
(我國財務會計準則)
	102年
(國際財務報導準則)
	 103年截
至1月份止
(自結數)

(註1)

	營業收入
	11,037,707 
	14,825,699 
	15,729,598 
	18,922,692
	21,278,277 
	2,194,491

	營業毛利
	2,324,502
	3,089,593
	2,667,573
	2,657,167
	2,828,384 
	300,277

	毛利率(%)
	     21.06
	     20.84 
	     16.96 
	     14.04
	13.29
	13.68

	營業外收入及支出
	35,857
	6,617
	11,709
	37,824
	22,379 
	5,819

	稅前損益
	 1,092,483 
	 1,270,435 
	   835,766 
	667,304
	   680,164 
	116,172

	稅後損益
	   825,994 
	 1,041,285 
	   670,221 
	506,641
	   518,165 
	92,615

	每股盈餘（元）
	6.55
	8.25
	5.48
	4.36
	      4.39 
	0.72

	股利發放
	現金股利(元)
	154,350
	416,052
	937,088
	510,679
	501,205 
	0

	
	股票股利(資本公積轉增資)(元)
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	
	股票股利(盈餘轉增資)(元)
	189,000
	327,600
	0
	116,235
	0
	0


註：98年度至102年度業經安侯建業聯合會計師事務所之查核簽證。
註1：係自結數字，未經會計師查核簽證，因此可能與會計師查核結果存有差異，請投資人於參考時審慎評估。
	最近五年度簡明資產負債表(合併)
         單位：新台幣仟元
                    單位：新台幣仟元

	年度
項目
	98年
(我國財務會計準則)
	99年
(我國財務會計準則)
	100年
(我國財務會計準則)
	101年
(我國財務會計準則)
	102年
(國際財務報導準則)

	流動資產
	3,622,379
	4,197,324
	4,013,935
	4,280,244
	    4,368,741 

	採用權益法之投資
	-
	-
	-
	359,643
	      409,142 

	固定資產
	    233,699 
	    391,490 
	   610,215 
	   531,105
	-

	不動產、廠房及設備
	-
	-
	-
	-
	      717,348 

	無形資產
	     30,761 
	     32,277 
	     24,886 
	     28,953 
	       23,100 

	其他資產
	    119,073 
	     95,746 
	    138,034 
	    147,880 
	      274,166 

	資產總額
	  4,005,912 
	  4,716,837 
	  4,787,070 
	  5,347,825 
	    5,792,497 

	流動
負債
	分 配 前
	  2,198,192 
	  2,228,756 
	  2,369,895 
	  2,933,046 
	    3,345,095 

	
	分 配 後
	  2,614,244 
	  3,165,844 
	  2,880,574 
	  3,434,251 
	    3,345,095 

	非流動負債
	-
	-
	-
	-
	      274,474 

	長期負債
	          -   
	          -   
	      6,590 
	      3,949 
	-

	其他負債
	     94,295 
	    171,477 
	    232,571 
	    247,098 
	-

	負債
總額
	分 配 前
	  2,292,487 
	  2,400,233 
	  2,609,056 
	  3,184,093 
	    3,619,569 

	
	分 配 後
	  2,708,539 
	  3,337,321 
	  3,119,735 
	  3,685,298 
	    3,619,569 

	股本
	    819,000 
	  1,154,050 
	  1,162,350 
	  1,278,585 
	    1,278,585 

	資本公積
	          -   
	      5,914 
	      8,594 
	      8,594 
	       58,044 

	保留
盈餘
	分 配 前
	    894,425 
	  1,192,058 
	    950,910 
	    882,091 
	      839,428 

	
	分 配 後
	    150,773 
	    254,970 
	    323,996 
	    380,886 
	      839,428 

	其他權益
	-
	-
	-
	-
	     (20,017)

	累積換算調整數
	          -   
	(35,418)
	(13,015)
	(21,605)
	-

	少數股權
	          -   
	          -   
	     69,175 
	     16,067 
	-

	非控制權益
	-
	-
	-
	-
	       16,888 

	股東權益總額
	分 配 前
	  1,713,425 
	  2,316,604 
	    2,178,014 
	   2,163,732 
	    2,172,928 

	
	分 配 後
	  1,297,373 
	  1,379,516 
	    1,667,335 
	   1,662,527 
	    2,172,928 


註：98年度至102年度業經安侯建業聯合會計師事務所之查核簽證。
                                                                     

	最近三年度財務比率

	年  度
項  目
	100年
(我國財務會計準則)
	101年
(我國財務會計準則)
	102年
(國際財務報導準則)

	財

務

比

率
	毛利率(%)
	16.96
	14.04
	13.29

	
	流動比率(%)
	169.37 
	145.93 
	130.60

	
	應收帳款天數(天)
	7.71 
	10.03 
	9.91

	
	存貨週轉天數(天)
	14.56
	14.37
	9.60

	
	負債比率(%)
	54.50 
	59.54 
	62.49


投資人若欲查詢該公司更詳細之資料請連結至公開資訊觀測站!![image: image5.png]



公司概況資料表





 

















供貨商：生活用品、藥妝、旅遊及其他商品之供應商





電視購物業者


網路購物業者


型錄郵購業者


實體通路業者





會員


一般消費者
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